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BLANCO Brand Experience Center gewinnt
ICONIC Design Award 2025

Internationale Fachjury pramiert neue Markenwelt in der Kategorie "Architektur"

Oberderdingen, 26. August 2025 — Das im April dieses Jahres eréffnete BLANCO Brand
Experience Center ist mit dem renommierten ICONIC Design Award 2025 im Bereich "Architektur”
ausgezeichnet worden. Unter mehr als 560 Einreichungen aus uber 40 Landern wirdigte die 13-
kopfige unabhangige und sachverstandige Jury das BLANCO Brand Experience Center als
"herausragendes Projekt, das durch Qualitdt und Innovation tiberzeugt". Der Preis wird am 7.
Oktober im Rahmen einer Veranstaltung offiziell verliehen.

BLANCO Group CEO Frank Gfrorer sieht den ICONIC Award als Bestatigung fur die erfolgreiche
Neuausrichtung des Unternehmens in den letzten Jahren: "Die BLANCO hat sich vom
Zubehdrlieferanten zum eigenstandigen Systemanbieter am Kichenwasserplatz gewandelt. Im
Brand Experience Center wird konkret erfahrbar, wie das Zusammenspiel aus Armatur, smartem
Wassersystem, Spiile und Unterschrankorganisation in vielen verschiedenen Kombinationen
funktioniert — das gibt es so in Deutschland kein zweites Mal. Im Jahr unseres 100-jahrigen
Bestehens ist das eine schéne Bestatigung unseres Kurses, den Wasserplatz in der Kiiche fur
Menschen zu einem spurbar positiven, bereichernden Erlebnis weiterzuentwickeln."

Den Kiichenwasserplatz erfahrbar machen

Im BLANCO Brand Experience Center am Hauptsitz des Unternehmens im badischen
Oberderdingen lernen Mitarbeitende, Kundinnen und Kunden sowie Konsumentinnen und
Konsumenten auf 650 Quadratmetern alle Facetten und Mdglichkeiten des modularen BLANCO
UNIT-Portfolios kennen. Sie erhalten Einblicke in die richtungsweisende Design- und
Materialkompetenz des Unternehmens und vollziehen nach, wie BLANCO in seiner 100-jahrigen
Unternehmensgeschichte den Kiichenwasserplatz gepragt hat und bis heute pragt. ,Wir wollen
nicht einfach nur eine Produkt- oder Kiichenausstellung. Wir méchten erlebbar machen, wie sich
der Alltag am Kiichenwasserplatz mit unseren Lésungen besser gestalten lasst®, beschreibt Daniela
Rémgens, Vice President und Head of Global Brand Marketing, die Ausrichtung des neuen Brand
Experience Centers. ,Es ist ein Ort der Inspiration, der Innovation und der Begegnung, der die
Werte und die Identitat der Marke BLANCO widerspiegelt. Uns freut, dass die Jury das honoriert.”

Gestalterisch verkérpert das Brand Experience Center die neue BLANCO Markenidentitat, die das
Unternehmen ebenfalls in diesem Jahr eingefiihrt hat, und fiir die es bereits mit Preisen
ausgezeichnet worden ist, darunter mit dem German Brand Award und dem Red Dot Brands &
Communications Design Award 2025.
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Bildunterschriften

Bildunterschrift 1

A

Mit den ICONIC AWARDS hat der German Design Council einen Architektur- und
Designwettbewerb etabliert, der das Zusammenspiel der Disziplinen in den Mittelpunkt stellt. Seit
Uber zehn Jahren zeichnet der international renommierte Award wegweisende Projekte und
nachhaltige LOsungen aus — von visiondren Stadt- und Landschaftskonzepten Gber intelligente
Umbauten und sensibel geplante Neubauten bis hin zu ganzheitlicher Innenarchitektur, innovativer
Produktgestaltung, zukunftsweisenden Wohn- und Arbeitswelten, Materialinnovationen und
Kommunikationskonzepten aus allen Bereichen der Architektur-, Bau- und Immobilienbranche.

Bildunterschrift 2

Im BLANCO Brand Experience Center stehen insgesamt 26 voll einsatzfahige BLANCO UNITs
bereit, um verschiedene Wassersysteme, multifunktionale Spuilen oder vielseitige
Unterschranksysteme kennenzulernen. Darlber hinaus werden Einblicke in die Themen Farbe,
Materialitdt und Gestaltung gegeben und dargestellt, wie sich der Kiichenwasserplatz optimal fur
individuelle Bedurfnisse konfigurieren Iasst.

Fotos / Bildnachweis: BLANCO
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KONTAKT FUR JOURNALISTINNEN,

JOURNALISTEN, REDAKTIONEN
FUR FRAGEN/THEMEN

ZU PRODUKTEN:

BLANCO GmbH + Co KG
D-75038 Oberderdingen
Emanuele Giuliana

T: +49 (0)7045 44-81620
emanuele.giuliana@blanco.de

ZUM UNTERNEHMEN:

Global Corporate Communications
Jan Ribbeck

T: +49 (0)7045 44-81298
jan.ribbeck

Antje Hilbert
T: +49 (0)7045 44-81404
antje.hilbert@blanco.de

www.blanco.com
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Uber BLANCO

BLANCO steht fiir den Kiichenwasserplatz in privaten Haushalten. Als
international etablierter Premiumanbieter mit deutschen Wurzeln
entwickelt und stellt das Unternehmen Produkte her, die durch
preisgekrontes Design, hochwertige Materialien und individuelle
Gestaltungsmdglichkeiten Gberzeugen. Herzstlick des Portfolios ist die
modular aufgebaute BLANCO UNIT, die Becken, Armaturen und
Wasserveredelung sowie Organisationssysteme fiir den Unterschrank als
System-Komponenten in Form und Funktion nahtlos miteinander
verbindet. BLANCOs Antrieb: mehr Komfort, Flexibilitdt und Freude in der
taglichen Nutzung des privaten Kiichenwasserplatzes. Bei einem
Jahresumsatz von mehr als 380 Millionen EURO (2024) setzen sich daftr
weltweit insgesamt mehr als 1.400 Mitarbeitende ein — am Hauptsitz im
baden-wirttembergischen Oberderdingen genauso wie in den
Landesgesellschaften in Europa, Asien, Australien und Nordamerika.
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